
31 de janeiro a 2 de fevereiro de 2012 | ABCDMAIOR   1718 a 21 de novembro de 2011 | ABCDMAIOR   177

autos
31 DE JANEIRO A 2 DE FEVEREIRO DE 2012

mercado aquecido
Vendas de acessórios utilizados por motociclistas devem 
crescer até 8% neste ano. Confi ra. Pág. 18

ANDris BOvO

Está sem caminhão?
Alugue um.

Com investimento de
R$ 7,5 milhões, locadora 
de veículos pesados 
aporta no ABCD  Pág. 20

 Tecnologia do 
motor do Novo 
Uno garante mais 
economia de 
combustível. Veja 
o resultado do 
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AmANDA perOBelli

Uno garante mais 
economia de 
combustível. Veja 
o resultado do 

Pág. 19

AmANDA perOBelli



18   ABCDMAIOR | 31 de janeiro a 2 de fevereiro de 2012

autos  Novo aditivo 
A Draft lançou seu novo aditivo que atua na limpeza de 
injetores e carburadores. O produto, que custa cerca de 
r$ 10, mantém limpas as partes internas e o sistema 
de alimentação, permitindo melhores dirigibilidade e vida 
útil para o motor. O objetivo é eliminar resíduos indeseja-
dos e prevenir falhas e difi culdades na partida. 

LICENCIAMENTO DE CARRO

ABRIL PLACAS FINAL 1

MAIO PLACAS FINAL 2

JUNHO PLACAS FINAL 3

JULHO PLACAS FINAL 4

AGOSTO PLACAS FINAL 5 e 6

SETEMBRO PLACAS FINAL 7

OUTUBRO PLACAS FINAL 8

NOVEMBRO PLACAS FINAL 9

DEZEMBRO PLACAS FINAL 0

LICENCIAMENTO DE CAMINHÕES

SETEMBRO PLACAS FINAL 1 e 2

OUTUBRO PLACAS FINAL 3, 4 e 5

NOVEMBRO PLACAS FINAL 6, 7 e 8

DEZEMBRO PLACAS FINAL 9 e 0

venda de acessórios para 
motociclistas está aquecida

Chevrolet Cruze hatch é fl agrado em são Bernardo

para este ano, associação de motopeças projeta crescimento do setor em até 8%

Botas impermeáveis, ca-
pacetes em formatos diferen-
ciados e coloridos, jaquetas 
esportivas para o verão, en-
fi m, o mercado de acessórios 
para os veículos de duas ro-
das está aquecido. De acordo 
com as últimas projeções da 
Anfamoto (Associação Na-
cional dos Fabricantes e Ata-
cadistas de Motopeças), as 
vendas dos produtos desse 
segmento devem crescer até 
8% neste ano. 

A alta está previamente rela-
cionada ao fato de o setor de 
motocicletas ter registrado, 
no ano passado, o recorde 
histórico de 1,9 milhão de 
unidades comercializadas. 
Com mais motociclistas nas 
ruas, a demanda por novos 
equipamentos também au-
menta. Para tirar proveito 
disso, as lojas do setor pas-
saram a oferecer acessórios 
cada vez mais diferenciados 
para os consumidores. 

Para o presidente da An-
famoto, Orlando Leone, a 
expectativa é de que 2012 
seja um ano muito bom para 
o segmento de motocicle-
tas. “Novas fábricas estão 
chegando ao País e isso deve 
contribuir para a expansão 

A General Motors não vai 
fi car de fora da briga pela 
liderança do mercado dos 
hatches médios no Brasil. 
A montadora norte-ameri-
cana mostra-se quase pre-
parada para as vendas da 
nova versão do Chevrolet 
Cruze, programada para 
ocorrer neste semestre, no 
Brasil. O modelo foi fl a-
grado em fase de testes, 
na Estrada Velha, sentido 
litoral, em São Bernardo, 
pela fotógrafa do ABCD 
MAIOR, Amanda Perobelli. 

do mercado em geral”, disse. 
Leone afi rmou também 

que o mercado de motocicle-
tas deve permanecer em alta 
até 2015. “As projeções são 
de que as vendas cheguem 
próximas dos três milhões 
de unidades em território na-
cional, ou seja, teremos uma 
expansão de 50% em rela-
ção ao que se comercializa 
atualmente”, contou. “Para 
aproveitar essa onda, as esti-
mativas são de que as vendas 
de acessórios embalem junta-
mente com o setor.”

O presidente da Fenabrave 
(Federação Nacional da Dis-
tribuição de Veículos Auto-
motores), Alarico Assumpção, 
disse que os proprietários de 
motocicletas gastam em mé-
dia 10% do valor da moto 
com acessórios. “São várias 
opções de produtos que os 
consumidores têm à dis-
posição. Botas de couro e ca-
pacetes semelhantes aos que 
os pilotos utilizam nos Moto 
Gp’s são apenas alguns dos 
itens mais vendidos.”

O coordenador de pós-
graduação da FEA/PUC-SP 
(Faculdade de Economia, Ad-
ministração, Contabilidade e 
Atuária da Pontifícia Universi-
dade Católica de São Paulo), 
João Machado, destaca que 
somente o segmento de ca-

O carro já havia sido lan-
çado como modelo global, 
no Salão de Genebra, na 
Suíça, em 2011.

O conjunto mecânico 
será o mesmo da versão 
sedã, que teve boa aceita-
ção no mercado, com 9.418 
unidades vendidas entre 
setembro e dezembro do 
ano passado. O veículo 
virá com motor etanol 1.8 
Ecotec, de 144 cv e opção 
de câmbio automático de 
seis marchas. 

Felipe Rodrigues

felipe@abcdmaior.com.br

somente em 2011, foi registrada a venda de quatro milhões de capacetes no Brasil 

Alguns itens lembram os utilizados nas provas de motos gp’s 

Nova versão do carro estava em testes, na estrada velha

FOtOs: mArCelO lemOs

AmANDA perOBelli

pacetes registrou aproxima-
damente no ano passado a 
marca de quatro milhões de 
unidades comercializadas. 

“Apesar de os produtos 
terem uma vida útil relati-
vamente alta (de até cinco 
anos), cada vez mais as em-
presas desenvolvem capace-
tes com tecnologias avança-
das; ou seja, com uma gama 
de produtos de altíssima 
qualidade os consumidores  
passam a adquirir as novi-
dades e, com isso, o mercado 
se aquece”, fi nalizou. 

(Felipe rodrigues)

A Draft lançou seu novo aditivo que atua na limpeza de 
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UNO, O CArrO QUe CAiU 
NO gOstO DO BrAsileirO 

O Novo Uno 2012 che-
ga às concessionárias com 
design arrojado e motor 
1.0 Evo Flex, que conta 
com modernas tecnologias 
para garantir economia de 
combustível e baixo nível 
de emissões de poluentes. 
O veículo, produzido na 
fábrica da Fiat, em Betim, 
Minas Gerais, está à ven-
da a partir de R$ 28,7 mil. 
Seu principal – porém não 
único – concorrente é o 
Volkswagen Gol. Disputa 
também o mercado com o 
Novo Ford Ka, o Chevrolet 
Celta e o Renault Clio. 

O compacto da monta-
dora italiana foi bem no 
teste de combustível. Em 
perímetro urbano, quan-
do abastecido com etanol, 
fez aproximadamente 12,2 
quilômetros por litro. Nas 
estradas, também com ál-
cool, rodou 19,3 quilôme-
tros por litro. 

De acordo Arlindo Tri-
bess, professor de enge-
nharia mecânica da USP 
(Universidade de São Pau-
lo), os números registra-
dos são positivos em se 
tratando de um veículo po-
pular. “O Novo Uno 2012 é 
econômico e confortável, 
ou seja, dois fatores muito 
importantes para o con-
sumidor brasileiro”, disse. 
“O segredo desse sucesso 
é o novo motor utilizado 
pela montadora que ofe-
rece tecnologias de última 
geração e propicia um de-
sempenho bem acima da 
média”, complementou.

Tribess disse também 
que internamente o Novo 
Uno teve uma evolução 
que superou as expectati-
vas. Isso porque, para ele, 
os acabamentos dos ban-
cos e do painel já come-

çam a se assemelhar aos 
carros que contam com re-
vestimentos mais sofistica-
dos. “A Fiat entendeu que 
as pessoas querem um ve-
ículo mais completo e com 
preço acessível”, afirmou. 

A versão Way 1.0 Evo Flex 
conta com direção hidráu-
lica, vidros e travas elétri-
cas com alarme na chave, 
ar-condicionado, duplo air 

versão 2012 está no mercado com motor menos poluente e mais econômico 

Sucesso 
O Chevrolet Cobalt, da general mo-
tors, lançado em novembro, foi um 
dos destaques no ranking de ven-
das da primeira quinzena do ano. 
No total, houve o emplacamento de 
2,7 mil unidades do novo sedã. 

Recorde
O voyage atingiu a marca de um milhão de unidades 
produzidas no Brasil. projetado e desenvolvido 
em território nacional, o modelo, que teve 
sua primeira geração lançada há 30 anos, 
conta com mais de 305 mil unidades expor-
tadas para 58 países em sua história. 

FOtOs: AmANDA perOBelli

Felipe Rodrigues

felipe@abcdmaior.com.br

 Carro está com linhas mais 
arredondadas, mas mantém a 

essência quadrada

motor 1.0 evo Flex é um dos diferenciais do veículo

NOVO uNO 1.0 WaY 2012

Motor: 73 cv (gasolina) e 75cv (álcool)
Câmbio: 5 marchas
Desempenho: 125 km/h, com álcool 
(velocidade máxima) 
Consumo com álcool: 12,2Km/l (nas ruas) 
e 19,3km/l (nas estradas)

bag, faróis de neblina, ro-
das de liga leve, rádio-CD 
com conexão para iPod e 
Bluetooth. O modelo vem 
com mecanismo para re-
gulagem de altura do ban-
co e da direção, além de 
adesivos internos e exter-
nos que deixam a versão 
ainda mais bonita. 

Apesar de contar com 
motorização popular, o 
veículo enfatiza um es-
pírito mais aventureiro e 
traz alguns itens a mais de 
conforto e estilo. 

No test drive realizado 
pelo ABCD MAIOR, con-
cluímos que o compacto 
renovado da Fiat possui 
um desempenho bem re-
grado, mas é o suficiente 
para enfrentar o trânsito 
das grandes cidades. O 
carro conta com uma óti-
ma suspensão, o que ajuda 
a proporcionar uma expe-
riência de dirigir prazero-
sa mesmo em pisos mais 
irregulares. 

A FIAT ENTENDEU QUE AS 
PESSOAS QUEREM UM 
VEÍCULO MAIS COMPLETO E 
COM PREÇO ACESSÍVEL.
 

 
ARLINDO TRIBESS, 

professor de engenharia 
mecânica da Usp (Universidade 

de são paulo)
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autos  Crescimento
Com 30,3 mil unidades vendidas no último ano, a Ford 
Caminhões comemora um crescimento de 9,7% nas vendas em 
relação a 2010. O resultado pode ser atribuído ao lançamento 
do Novo Cargo, que chegou com 11 novos modelos, em março, 
e deu à montadora uma participação de 23,3% quando se 
contabiliza apenas os segmentos das quais participa. 

ABCD ganha loja para 
locação de caminhões
JSL investe R$ 7,5 milhões para abrir empresa em São Bernardo; frota inicial é de 43 veículos

O caminhão parou e agora? 
Lá se vai um dia de trabalho. 
Essas duas frases, ditas mui-
tas vezes por caminhoneiros 
da Região, estão com os dias 
contados. Pelo menos no que 
depender da JSL Aluguel de 
Caminhões, que se instalou, 
neste ano, em São Bernardo. 
Com investimento aproxi-
mado de R$ 7,5 milhões, o 
objetivo é atender empresas 
e autônomos que precisam 
locar veículos pesados para a 
prestação de serviços. 

Além de contratos para diá-
rias, os interessados também 
poderão optar pela locação 
de caminhões para um perío-
do maior.

Para o presidente da JSL, 
Fernando Simões, o aluguel 
pode ser um bom negócio 
para o motorista autônomo, 
quando seu veículo estiver 
quebrado ou quando precisar 
de uma configuração diferen-
te para realizar determinado 
serviço. “Nosso cliente ganha 
em competitividade, uma vez 
que não precisa se preocupar 
com questões como manu-
tenção”, disse.  

Simões afirmou também 
que o mercado de locação de 
veículos pesados é muito ex-
plorado nos Estados Unidos 
e na Europa. “Acreditamos 
que, com as perspectivas de 
crescimento do País nos pró-
ximos anos, esse mercado vai 
se tornar muito interessante.”

O diretor Comercial de 
Pesados da JSL, José Geral-
do Santana Franco Junior, 
contou que a ideia é poder 
atender em maior escala a in-
dústria, o setor de construção 
e as demandas eventuais de 
transportadoras para cargas 
gerais. “Às vezes, a transpor-
tadora está com determinado 
gargalo ou com um veículo 
quebrado; podemos ajudá-la 
nessas situações”, finalizou.

E a novidade agradou al-
guns possíveis clientes. De 

fotos: andris bovo

Felipe Rodrigues

felipe@abcdmaior.com.br

Locadora é opção para quem 
está com o veículo quebrado e 

não pode deixar de trabalhar

Iveco 35S14

MODELO

Frota para aluguel

Volkswagen 19.320

Scania G380

Volkswagen 26.260

Volkswagen 24.250

Volkswagen 8.150

baú e carroceria

ITENS

cavalo mecânico 4x2

cavalo mecânico 6x2

caçamba e pipa

baú, carroceria e caçamba

baú e carroceria

acordo com o diretor admi-
nistrativo da Altrans Trans-
porte, de São Bernardo, Fer-
nando Silva, a locação de 
veículos pesados pode ser 
considerada uma boa opção 
dependendo do trabalho re-
alizado pelas empresas de 
transporte e também dos 
motoristas autônomos. “Uma 
locadora de caminhões deve 
ajudar a impulsionar o cresci-
mento da nossa Região.”  

A frota inicial da JSL é de 
43 veículos zero quilômetro, 
sendo 33 caminhões plata-
formas equipados com baú, 
carroceria, caçamba ou pipa 
e dez cavalos mecânicos. De 
acordo com a empresa de lo-
cação de veículos pesados, se 
o consumidor estiver buscan-
do qualquer caminhão que 
não esteja ofertado a locado-
ra pode providenciá-lo. 

Estão disponíveis o Ive-
co 35S14 (baú e carroceria), 
Volkswagen 8.150 (baú e car-
roceria), Volkswagen 24.250 

(baú, carroceria e caçamba), 
Volkswagen 26.260 (caçam-
ba e pipa), Scania G380 (ca-
valo mecânico 6x2) e um 
Volkswagen 19.320 (cavalo 
mecânico 4x2).

PREÇOS
A locadora oferece uma di-

ária de um Volkswagen 8-150 
equipado com carroceria por 
R$ 578,05. Com baú, o pre-
ço sobe para R$ 609,74.  Em 
todos os casos o valor inclui 
seguro, rastreador e monito-
ramento 24 horas. A franquia 
contratada neste caso é para 
até 300 quilômetros. 

Outra opção é o Iveco Daily 
com carroceria. A diária para 
este modelo é de R$ 410,07. 
Caso o motorista prefira com 
baú, o preço chega a R$ 
428,18. Com este modelo, o 
condutor pode rodar até 250 
quilômetros. Cada quilômetro 
excedente com o caminhão 
baú custa R$ 2,23 e, para os 
com carroceria, R$ 2,13. Frota está à disposição de empresários e profissionais autônomos

*Informações pelo telefone 0800 575 7775


